NEUE CUPRA GARAGE IN DER
AUTOSTADT WOLFSBURG
EROFFNET

+ Immersive Markenwelt macht den Spirit von CUPRA mit allen Sinnen erlebbar
+ Design, Performance, Musik, Fashion und Sport als ganzheitliche Experience
+ CUPRA DarkRebel Concept als Highlight der Fahrzeugprasentation

+ Neuer physischer Touchpoint fir die Challenger-Brand in Deutschland

Wolfsburg/Weiterstadt, 22. September 2026 - CUPRA hat seine neue CUPRA Garage in der
Autostadt in Wolfsburg eroffnet. Nach rund einem Jahr Planung und Umsetzung ist ein
immersives Markenerlebnis entstanden, das weit Uber eine klassische Fahrzeugausstellung
hinausgeht. Design, Performance, Emotion und der unkonventionelle Spirit der Challenger-
Brand verbinden sich in der Heimat des Volkswagen Konzerns zu einer Markenwelt, die CUPRA
mit allen Sinnen erlebbar macht.

,Fur uns ist die neue CUPRA Garage vor allem ein zusatzlicher Zugang zu potenziellen
Kundinnen und Kunden®, sagt Alexander Buk, Geschaftsfuhrer der CUPRA SEAT Deutschland
GmbH. ,Wer sich fUr eine Marke entscheidet, muss sie vorher kennenlernen und
begehrenswert finden. Genau dafur ist die Autostadt ein hervorragender Ort: Wir erreichen
hier Menschen, die sich intensiv mit Mobilitat beschaftigen, und kénnen ihnen zeigen, was
CUPRA besonders macht. Diese zusatzliche Sichtbarkeit starkt unsere Prasenz im deutschen
Markt und schafft zugleich wertvolle Impulse fur unsere Partnerbetriebe

DER PULS VON CUPRA

Schon der Weg zum Pavillon stimmt die Gaste auf die neue Markenwelt ein: Architektur und
Landschaft verbinden sich mit Elementen der CUPRA Designsprache. Unterschiedlich lange
Kupferrohre im Eingangsbereich erinnern an die Bewegung mediterraner Wellen und greifen
damit die charakteristische Farbe der Marke und ihre spanische Herkunft auf. Im Inneren
dominieren dunkle Schwarz-, Beton- und Petrolblautdne sowie rohe Materialien. Licht, Sound
und Bewegung schaffen eine intensive Atmosphare. Ein besonderes visuelles Element ist der
,Infinity Mirror*: Reflexionen und Licht erzeugen Tiefe und Dynamik.
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Durch ein markantes Garagentor fUhrt der Weg weiter in den sogenannten Pulse Tunnel. Tiefe
Basse, vibrierende Spiegel, Streetart und rohe Oberflachen verdichten dort das Erlebnis. Auf
dem Weg in das Untergeschoss verandert ein inszenierter Countdown die Atmosphare, bevor
sich der Blick auf den Markenraum offnet.

CUPRA DARKREBEL CONCEPT ALS VISIONARES HIGHLIGHT

Die Fahrzeuge stehen in der neuen CUPRA Garage nicht isoliert im Mittelpunkt, sondern
werden Teil einer CUPRA Experience. Design, Musik, Fashion und Sport greifen ineinander und
zeigen den Anspruch der Marke, Mobilitat Uber das Fahrzeug hinaus zu denken. Ausgewahlte
CUPRA Produkte, Design-Objekte und Kollektionen erganzen die Markenwelt. Lounge-
Bereiche schaffen zugleich Raum fur Austausch und Begegnung. Damit folgt der neue Standort
dem Grundgedanken der CUPRA Garagen als physische Touchpoints und Orte fUr die
Community.

Im Zentrum der Markenwelt stehen aktuelle Modelle von CUPRA. Ein besonderer Blickfang ist

zudem das CUPRA DarkRebel Concept. Das Showcar verkorpert die emotionale und kraftvolle
Designsprache der Marke und gibt einen visionaren Ausblick auf ihre Zukunft.
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Change needs drivers - und CUPRA glaubt, dass echter Fortschritt durch radikales Umdenken entsteht, indem
Erwartungen gebrochen und Konventionen infrage gestellt werden. Seit ihrem Launch im Jahr 2018 hat die Marke die
Automobilbranche als kreativer Impulsgeber und als Vorreiter in ihrer Transformation verandert

In nur acht Jahren hat CUPRA acht Modelle auf den Markt gebracht und weltweit mehr als eine Million Fahrzeuge
verkauft. Jedes CUPRA Modell ist ausdrucksstark, designorientiert und auf Performance ausgerichtet. Das vollwertige
Portfolio umfasst den CUPRA Leon, der als eigenstandiges CUPRA Modell Uberarbeitet und weiterentwickelt wurde;
den CUPRA Formentor, das erste exklusiv von der Marke entwickelte Fahrzeug und aktueller Bestseller des
Unternehmens; den CUPRA Born, das erste vollelektrische Fahrzeug der Marke; den CUPRA Tavascan, ein
vollelektrisches SUV-Coupé; den CUPRA Terramar, den sportlichen SUV der Challenger-Brand; und den CUPRA Raval,
die radikale Interpretation eines vollelektrischen Stadtautos

CUPRA ist mehr als eine Automarke. Es ist eine Uberzeugung. Der CUPRA Tribe besteht aus einem Team von
Botschafter*innen, die mit Konventionen brechen und die Grenzen Uberschreiten, die andere zurtckhalten

Zu den Mitgliedern gehoren der Filmregisseur J. A. Bayona, der deutsche FuRballtorwart Marc ter Stegen sowie die
zweifache Ballon-d'Or-Siegerin und FIFA-WeltfuRballerin Alexia Putellas. In Deutschland sind unter anderem der
Unternehmer Daniel Abt sowie die Schauspieler Ken Duken, David Kross und Vladimir Burlakov Members of the CUPRA
Tribe. CUPRA ist auch offizieller Automobil- und Mobilitatspartner des FC Barcelona und stolz darauf, mit Kiro Race Co
am Formel-E-Rennwettbewerb teilzunehmen.
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