
 

 

CUPRA Tribe Member 

David Kross über den neuen CUPRA Raval: „Es fühlt sich an, 
als wolle man sofort losfahren“ 
> CUPRA Tribe Member erlebt das neue Modell aus nächster Nähe 
> Er sieht im CUPRA Raval Verbindung aus Design, Performance und Emotion 
> Sportlich, urban: So erobert die CUPRA DNA ein neues Segment 
	

Weiterstadt, 20. Juli 2026 – Für David Kross ist Mobilität mehr als reine 
Fortbewegung. Sie muss sich gut anfühlen: dynamisch, direkt, eigenständig. Genau 
deshalb passt CUPRA so gut zu dem beliebten Schauspieler, der seit Jahren als CUPRA 
Tribe Member aktiv ist. Die Challenger-Brand steht für Menschen, die ihren eigenen 
Weg gehen – und für Fahrzeuge, die Performance, Design und Emotion auf 
besondere Weise verbinden. Das schätzt auch David Kross an CUPRA. Und am neuen 
CUPRA Raval. 
 
Mit dem urbanen Elektroauto rückt nun ein Modell in den Fokus, das diese Haltung 
konsequent in die Stadt bringt: vollelektrisch, kompakt und unverkennbar CUPRA. Für 
David Kross ist schon der erste Eindruck eindeutig: „Der CUPRA Raval wirkt extrem 
sportlich. Man sitzt sehr kompakt und hat trotzdem das Gefühl, einen richtig guten 
Überblick zu haben. Es fühlt sich sofort so an, als wolle man einfach losfahren.“ 
 
Urbaner Spirit mit CUPRA DNA 
Der neue CUPRA Raval steht für eine neue Interpretation urbaner Elektromobilität. Ein 
Fahrzeug, das für die Stadt gemacht ist, aber nicht im Alltag verschwindet. Auch der 
Schauspieler ist beim ersten Treffen mit dem urbanen Elektromodell sofort überzeugt 
Es fällt in der Masse sofort auf und hinterlässt einen bleibenden Eindruck – mit klarer 
Haltung, sportlichen Proportionen und einem Fahrerlebnis, das bereits im Stand 
Spannung aufbaut.  
 



 

 

Für David Kross ist genau das typisch CUPRA: „Ich erkenne im CUPRA Raval einige 
Details wieder, die sehr typisch für CUPRA sind“, erklärt er. „Das auf den Fahrer oder 
die Fahrerin ausgerichtete Cockpit, die sportliche Sitzposition und dieses Gefühl, 
die Racing-DNA von CUPRA sofort aufzunehmen – das ist unverkennbar für die 
Marke.“ 
 
Diese DNA wird nicht nur im Design sichtbar. Sie wird vor allem im Erlebnis hinter dem 
Steuer spürbar: in der unmittelbaren Verbindung zwischen Fahrer*in und Fahrzeug 
und in der konsequenten Verbindung von Elektromobilität und Emotion. Damit führt 
der CUPRA Raval weiter, was die Marke in den vergangenen Jahren konsequent 
aufgebaut hat: Elektromobilität, die nicht nur vernünftig ist, sondern begeistert. 
 
David Kross will inspiriert und gefordert werden 
David Kross kennt genau diese besondere Kombination: Aktuell fährt er privat den 
CUPRA Tavascan, das erste vollelektrische SUV-Coupé der Marke. Auch abseits der 
Straße sucht der Schauspieler nach Projekten, die ihn bewegen. Entscheidend sind für 
ihn die Menschen: „Ein ganz wichtiger Punkt für mich ist immer, mit welchen Leuten 
ich zusammenarbeite. Bei meinen Projekten geht es darum, ob mich Menschen 
inspirieren und fordern können.“ 
 
David Kross zählt seit Jahren zu den prägenden Gesichtern des deutschen Films. 
Bereits früh machte er mit seiner Hauptrolle in Detlev Bucks „Knallhart“ auf sich 
aufmerksam, bevor ihm 2008 mit „Der Vorleser“ an der Seite von Kate Winslet und 
Ralph Fiennes der internationale Durchbruch gelang. Es folgten Rollen in zahlreichen 
deutschen und internationalen Produktionen, darunter Steven Spielbergs „Gefährten“ 
(2011) und der von Thomas Sieben inszenierte Thriller „Prey“ (2021). Demnächst ist 
Kross zudem in der Netflix-Produktion „Mein bester Freund, seine Freundin und ich“ zu 
sehen. Dabei steht David Kross für eine Vielseitigkeit, die ihn immer wieder in neue 
Rollen, neue Welten und neue Herausforderungen führt. 
 



 

 

Genau hier entsteht die Verbindung zu CUPRA. Als Challenger-Brand sucht die Marke 
nicht den bequemsten Weg, sondern den eigenen. CUPRA fordert Konventionen 
heraus, denkt Mobilität emotionaler und bringt Menschen zusammen, die Dinge 
anders machen wollen. Für David Kross ist diese Haltung spürbar – in der Marke, im 
CUPRA Tribe, in den Fahrzeugen. Und ganz besonders im neuen CUPRA Raval. 
 
 

Change needs drivers – und CUPRA glaubt, dass echter Fortschritt durch radikales Umdenken entsteht, indem 
Erwartungen gebrochen und Konventionen infrage gestellt werden. Seit ihrem Launch im Jahr 2018 hat die Marke die 
Automobilbranche als kreativer Impulsgeber und als Vorreiter in ihrer Transformation verändert. 
 
In nur acht Jahren hat CUPRA acht Modelle auf den Markt gebracht und weltweit mehr als eine Million Fahrzeuge 
verkauft. Jedes CUPRA Modell ist ausdrucksstark, designorientiert und auf Performance ausgerichtet. Das vollwertige 
Portfolio umfasst den CUPRA Leon, der als eigenständiges CUPRA Modell überarbeitet und weiterentwickelt wurde; 
den CUPRA Formentor, das erste exklusiv von der Marke entwickelte Fahrzeug und aktueller Bestseller des 
Unternehmens; den CUPRA Born, das erste vollelektrische Fahrzeug der Marke; den CUPRA Tavascan, ein 
vollelektrisches SUV-Coupé; den CUPRA Terramar, den sportlichen SUV der Challenger-Brand; und den CUPRA 
Raval, die radikale Interpretation eines vollelektrischen Stadtautos. 
 
CUPRA ist mehr als eine Automarke. Es ist eine Überzeugung. Der CUPRA Tribe besteht aus einem Team von 
Botschafter*innen, die mit Konventionen brechen und die Grenzen überschreiten, die andere zurückhalten. 
Zu den Mitgliedern gehören der Filmregisseur J. A. Bayona, der deutsche Fußballtorwart Marc ter Stegen sowie die 
zweifache Ballon-d’Or-Siegerin und FIFA-Weltfußballerin Alexia Putellas. In Deutschland sind unter anderem der 
Unternehmer Daniel Abt sowie die Schauspieler Ken Duken, David Kross und Vladimir Burlakov Members of the 
CUPRA Tribe. CUPRA ist auch offizieller Automobil- und Mobilitätspartner des FC Barcelona und stolz darauf, mit Kiro 
Race Co am Formel-E-Rennwettbewerb teilzunehmen. 

 
www.cupraofficial.de 
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