
 

 

 

Kooperation 

CUPRA x Miss Germany: Empowerment neu gedacht 
> Format macht Frauen mit Haltung, Verantwortung und Ideen sichtbar 
> Gemeinsames Mindset: Mut, Individualität und der Wille, etwas zu verändern 
> Neuer „Inspiration Award by CUPRA“ würdigt gegenseitige Inspiration 
	

Weiterstadt, 10. November 2025 – CUPRA und Miss Germany starten eine 
Kooperation, die sich bewusst von herkömmlichen Formaten absetzt: Unter dem 
gemeinsamen Leitmotiv „Schön. Unerwartet.“ vereinen die Challenger-Brand und das 
neu definierte Format von Miss Germany ihre Vision von echtem Empowerment. Die 
beiden Marken eint die Überzeugung, dass Fortschritt dann entsteht, wenn Menschen 
den Mut haben, anders zu sein und ihrer Haltung treu zu bleiben. 
 
Ein Mindset wird zur Bühne 
Was einst als klassischer Schönheitswettbewerb begann, ist heute eine Plattform für 
Frauen, die mit Haltung, Verantwortung und Ideen vorangehen. Miss Germany steht in 
diesem Jahr für Selbstverwirklichung, Diversität und die Kraft authentischer 
Geschichten. „CUPRA teilt dieses Mindset. Wir unterstützen Menschen, die keine 
Angst haben, das Unmögliche zu versuchen, und damit Veränderung anstoßen“, 
sagt Giuseppe Fiordispina, Leiter Marketing bei CUPRA in Deutschland. „Diese 
Kooperation ist eine Hommage an all jene, die nicht hier sind, um jedem zu 
gefallen, sondern um die Zukunft aktiv zu gestalten.“ 
 
Ein neuer Award, der anders denkt 
Neben der Auszeichnung mit dem Miss Germany Award 2026 wird ein gänzlich neuer 
Award ins Leben gerufen. Anstelle klassischer Jurypreise rückt der neue „Inspiration 
Award by CUPRA“ die gegenseitige Inspiration in den Mittelpunkt. Die 
Teilnehmerinnen von Miss Germany wählen selbst, welche andere Teilnehmerin sie am 



 

 

 

meisten inspiriert hat – ganz nach dem Prinzip „Women support women“. Der Preis 
steht für Zusammenhalt statt Konkurrenz, für Resonanz statt Bewertung. 
 
Filmische und digitale Kampagne 
Im Rahmen der Kooperation entsteht eine filmische Social-Media-Kampagne unter 
dem Motto „Wir sind hier, um das Unmögliche zu tun“. In Interviews und Kurzvideos 
erzählen die Teilnehmerinnen ihre Geschichte – echt, authentisch, ungeschönt. 
CUPRA begleitet diesen Prozess mit einer maximal echten Ästhetik, die ihre 
individuellen Stärken sichtbar macht. 
 
Ein gemeinsamer Anspruch 
CUPRA und Miss Germany eint der Wille, mit Konventionen zu brechen. Beide stehen 
für Menschen, die über sich hinauswachsen, statt sich anzupassen. „Wir existieren, um 
Normen, Kategorien und Regeln zu hinterfragen. Um das Unmögliche möglich zu 
machen“, so Giuseppe Fiordispina. „Deshalb passt Miss Germany perfekt zu uns. Der 
Wettbewerb hat sich neu erfunden – genauso wie CUPRA es immer wieder macht.“ 
 
Die Kooperation begleitet die gesamte Miss-Germany-Season 2025/26 – von der 
Roadshow im Sommer über die Masterclasses bis zum großen Finale am Weltfrauentag 
am 7. März 2026, das dieses Jahr erstmals im TV auf sixx und der Streamingplattform 
JOYN ausgestrahlt wird. 
 
 

Change needs drivers – und CUPRA glaubt, dass echter Fortschritt durch radikales Umdenken entsteht, indem 
Erwartungen gebrochen und Konventionen infrage gestellt werden. Seit ihrem Launch im Jahr 2018 hat die Marke die 
Automobilbranche als kreativer Impulsgeber und als Vorreiter in ihrer Transformation verändert. 
 
In nur sieben Jahren hat CUPRA sieben Modelle auf den Markt gebracht und weltweit über 950.000 Fahrzeuge 
verkauft. Jedes CUPRA Modell ist ausdrucksstark, designorientiert und auf Performance ausgerichtet. Das Portfolio 
umfasst den CUPRA Ateca, das erste Fahrzeug der Marke; den CUPRA Leon, der als eigenständiges CUPRA Modell 
überarbeitet und weiterentwickelt wurde; den CUPRA Formentor, das erste exklusiv von der Marke entwickelte 
Fahrzeug und aktueller Bestseller des Unternehmens; den CUPRA Born, das erste vollelektrische Fahrzeug der Marke; 
den CUPRA Tavascan, ein vollelektrisches SUV-Coupé; und den CUPRA Terramar, den sportlichen SUV der 
Challenger-Brand. Im Jahr 2026 wird der CUPRA Raval, die radikale Interpretation eines vollelektrischen Stadtautos, 
die Modellpalette ergänzen. 



 

 

 

 
CUPRA ist mehr als eine Automarke. Es ist eine Überzeugung. Der CUPRA Tribe besteht aus einem Team von 
Botschafter*innen, die mit Konventionen brechen und die Grenzen überschreiten, die andere zurückhalten. 
Zu den Mitgliedern gehören der Filmregisseur J. A. Bayona, der deutsche Fußballtorwart Marc ter Stegen sowie die 
zweifache Ballon-d’Or-Siegerin und FIFA-Weltfußballerin Alexia Putellas. In Deutschland sind unter anderem der 
Unternehmer Daniel Abt sowie die Schauspieler Ken Duken und Vladimir Burlakov Members of the CUPRA Tribe. 
CUPRA ist auch offizieller Automobil- und Mobilitätspartner des FC Barcelona und stolz darauf, mit Kiro Race Co am 
Formel-E-Rennwettbewerb teilzunehmen. 
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