
 

 

CUPRA UND SPOTIFY BRACHTEN 
SOULY ZU SEINEN SUPERFANS 
+ Challenger-Brand nutzte als erste Automarke Spotify AUX, Spotifys Musik- und 

Kulturberatung für Marken, und schaffte ein exklusives Live-Event für die engsten 
Fans eines Artists 

+ Rapper Souly performte am 11. September in den AQUA-Höfen in Berlin vor 
ausgewählten Superfans 

+ Zusammenarbeit brachte Musik, Marke und Community in einem besonderen Live-
Erlebnis zusammen 

 
Weiterstadt, 14. September 2026 – Mit den „Spotify Live Sessions presented by CUPRA“ 
haben CUPRA und Spotify in Berlin ein außergewöhnliches Live-Erlebnis geschaffen. Das Event 
am vergangenen Freitag war eine der ersten Kollaborationen dieser Art zwischen Spotify AUX, 
Spotifys Bereich für musikbasierte Markenerlebnisse, und einem Automobilhersteller in 
Deutschland. Im Mittelpunkt stand Souly, einer der spannendsten deutschen Artists der 
Gegenwart, der in den AQUA-Höfen auf seine Superfans traf: Fans, die seiner Musik auf Spotify 
besonders nahestehen. Die Tickets für diesen exklusiven Abend konnte man nicht kaufen. So 
brachte CUPRA Menschen, Musik und kulturelle Energie auf besondere Weise zusammen – und 
schaffte einen Moment, der nur für die engste Community des Künstlers bestimmt war. 
 
Im Mittelpunkt stand dabei nicht die klassische Markeninszenierung, sondern die besondere 
Nähe zwischen Artist und Community. Für die Live Sessions kamen genau jene Fans zusammen, 
für die Soulys Musik weit mehr ist als nur ein Song. Das Event fand in einem Rahmen statt, der 
Nähe schaffte und Begegnungen ermöglichte, die bei einem gewöhnlichen Konzert so kaum 
entstehen. 

DIE GRÖßTEN FANS IN DER ERSTEN REIHE 
CUPRA nutzt Musik seit Jahren als festen Bestandteil seiner Markenwelt. Doch bei der 
Zusammenarbeit mit Spotify ging die Challenger-Brand – wie so oft – einen Schritt weiter: Die 
Bedeutung eines Events wird nicht durch seine Größe bestimmt. Entscheidend ist die Intensität 
des Moments. Statt einer anonymen Crowd haben Menschen den Raum gefüllt, die eine tiefe 
Verbindung zu Soulys Musik haben. 



 

 

„Kultur entsteht nicht auf der Bühne allein, sondern in den Momenten, die Menschen 
gemeinsam erleben“, sagt Giuseppe Fiordispina, Leiter Marketing bei CUPRA Deutschland. „Mit 
diesem Format haben wir einen Raum geschaffen, in dem Fans ihrem Artist 
außergewöhnlich nah kamen und Musik in ihrer intensivsten Form erleben konnten. 
Gemeinsam mit Spotify haben wir Menschen über ihre Leidenschaft verbunden und 
Erlebnisse geschaffen, die authentisch, emotional und unvergesslich sind. Genau dort sehen 
wir die Rolle von CUPRA: als Marke, die kulturelle Momente ermöglicht und Teil der 
Geschichten wird, die Menschen weitererzählen.“ 

CUPRA UND SPOTIFY DENKEN NEU, WAS MUSIK BEWIRKEN KANN 
Die Zusammenarbeit knüpfte an die langjährige Verbindung von CUPRA mit Musik und Kultur 
an. Die Challenger-Brand sucht bewusst nach neuen Wegen, um mit relevanten Communitys in 
Kontakt zu treten. Events, Festivals und Kooperationen sind dabei keine reine Bühne für die 
Marke, sondern Orte für Begegnung, Inspiration und gemeinsame Erlebnisse. 

EIN ABEND FÜR DIE COMMUNITY 
Neben den eingeladenen Superfans waren Influencer*innen und Persönlichkeiten aus dem 
Umfeld von CUPRA und Spotify vor Ort. Doch der Abend bot weit mehr als den Auftritt von 
Souly: Inspiriert vom neuen CUPRA Raval und dem gleichnamigen, kreativen Viertel Barcelonas 
verwandelten sich die AQUA-Höfe in einen urbanen Schauplatz für Musik, Kunst und Lifestyle. 
Im Innenhof schafften Aktivierungen rund um den CUPRA Raval, eine exklusive Merchandise-
Corner und ausgewählte Streetfood-Angebote Raum zum Entdecken, Begegnen und 
Eintauchen. 
 
CUPRA verlängerte die besondere Energie des Abends über ihre Kommunikationskanäle und 
machte sie auch für diejenigen erlebbar, die nicht selbst vor Ort sein konnten. 
  



 

 

Change needs drivers – und CUPRA glaubt, dass echter Fortschritt durch radikales Umdenken entsteht, indem 
Erwartungen gebrochen und Konventionen infrage gestellt werden. Seit ihrem Launch im Jahr 2018 hat die Marke die 
Automobilbranche als kreativer Impulsgeber und als Vorreiter in ihrer Transformation verändert. 
 
In nur acht Jahren hat CUPRA acht Modelle auf den Markt gebracht und weltweit mehr als eine Million Fahrzeuge 
verkauft. Jedes CUPRA Modell ist ausdrucksstark, designorientiert und auf Performance ausgerichtet. Das vollwertige 
Portfolio umfasst den CUPRA Leon, der als eigenständiges CUPRA Modell überarbeitet und weiterentwickelt wurde; 
den CUPRA Formentor, das erste exklusiv von der Marke entwickelte Fahrzeug und aktueller Bestseller des 
Unternehmens; den CUPRA Born, das erste vollelektrische Fahrzeug der Marke; den CUPRA Tavascan, ein 
vollelektrisches SUV-Coupé; den CUPRA Terramar, den sportlichen SUV der Challenger-Brand; und den CUPRA Raval, 
die radikale Interpretation eines vollelektrischen Stadtautos. 
 
CUPRA ist mehr als eine Automarke. Es ist eine Überzeugung. Der CUPRA Tribe besteht aus einem Team von 
Botschafter*innen, die mit Konventionen brechen und die Grenzen überschreiten, die andere zurückhalten. 
Zu den Mitgliedern gehören der Filmregisseur J. A. Bayona, der deutsche Fußballtorwart Marc ter Stegen sowie die 
zweifache Ballon-d’Or-Siegerin und FIFA-Weltfußballerin Alexia Putellas. In Deutschland sind unter anderem der 
Unternehmer Daniel Abt sowie die Schauspieler Ken Duken, David Kross und Vladimir Burlakov Members of the CUPRA 
Tribe. CUPRA ist auch offizieller Automobil- und Mobilitätspartner des FC Barcelona und stolz darauf, mit Kiro Race Co 
am Formel-E-Rennwettbewerb teilzunehmen. 
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