
 

 

76. Internationale Filmfestspiele Berlin 

CUPRA erweitert Partnerschaft mit der Berlinale und 
stärkt kreativen Nachwuchs 
 
> Challenger-Brand ist 2026 zum zweiten Mal offizieller Partner  
> „The Dream Makers“-Kurzfilmwettbewerb fördert kreativen Nachwuchs 
> Gewinner*in wird im Rahmen der Berlinale bekanntgegeben 
	

Berlin/Weiterstadt, 22. Dezember 2025 – CUPRA führt sein Engagement bei den 
Internationalen Filmfestspielen Berlin fort und unterstützt die 76. Berlinale (12.–22. 
Februar 2026) erneut als offizieller Haupt- und Mobilitätspartner. Im Rahmen der 
Kooperation setzt die Challenger-Brand ein klares Zeichen für Kreativität und 
Innovation und erweitert die Förderung von aufstrebenden Talenten. Neben dem 
2025 gemeinsam initiierten „Berlinale Shorts CUPRA Filmmaker Award“ startet der 
Kurzfilmwettbewerb „The Dream Makers“ zur kommenden Berlinale in eine neue 
Runde.  
 
„The Dream Makers“ geht in eine neue Runde 
Die Fortsetzung der Partnerschaft knüpft an den erfolgreichen Auftakt der 
Zusammenarbeit zu Beginn dieses Jahres an: Als feste Säule des Engagements wird 
CUPRA seine 2024 in Spanien eingeführte Initiative „The Dream Makers“ weiterführen 
und gemeinsam mit Berlinale Talents und Studio Babelsberg eine wichtige Plattform 
schaffen, auf der Nachwuchstalente ihre Visionen realisieren können. „Mit dem 
Kurzfilmwettbewerb unterstützen wir die nächste Generation kreativer 
Filmschaffender und geben Raum für mutige, visionäre Projekte“, erklärt Ignasi 
Prieto, Chief Brand Officer von CUPRA. 
 
Die erste Ausgabe von „The Dream Makers“, einer Initiative der SEAT CUPRA 
Foundation, umfasste zwei parallele Wettbewerbe zur Förderung junger Filmtalente: 



 

 

den Kurzfilmwettbewerb, der angehenden Regisseur*innen dabei helfen soll, ihre 
Geschichten auf die Leinwand zu bringen und den Filmstudienwettbewerb, in dessen 
Rahmen ein Vollstipendium für die ESCAC (Escola Superior de Cinema i Audiovisuals 
de Catalunya) vergeben wurde. 
 
Die neue Auflage des Wettbewerbs richtet sich an die Teilnehmenden der aktuellen 
Berlinale Talents Edition und steht auch den Alumni offen, die bereits bei Berlinale 
Talents oder dessen internationalen Initiativen teilgenommen und die ein innovatives 
Kurzfilm-Fiction-Projekt in Entwicklung haben. „Die Dream Makers-Initiative bietet 
eine großartige Chance, die nächste Generation von Filmschaffenden zu 
unterstützen, und wir freuen uns sehr, Teil dieser spannenden neuen Ausgabe zu 
sein“, sagt Berlinale-Intendantin Tricia Tuttle. „Da die Förderung aufstrebender 
Talente im Zentrum unserer Mission steht, sind CUPRA und die Berlinale die 
perfekten Partner, um dieses gemeinsame Ziel voranzutreiben.“ 
 
Die ausgewählten Finalist*innen durchlaufen ein kuratiertes Auswahlverfahren, das 
von Berlinale und Berlinale Talents betreut wird. Eine Jury – bestehend aus fünf 
Personen der Kooperationspartner – entscheidet final, welches Projekt umgesetzt 
wird. „Ich fühle mich geehrt, Teil der Jury für die nächste Ausgabe von der ‚Dream 
Makers‘-Initiative zu sein, und freue mich darauf, die Visionäre von morgen zu 
entdecken und zu unterstützen, die Geschichten erzählen, die die Menschen 
brauchen, um schwierige Zeiten zu meistern“, sagt Marcus Loges, Produzent und 
Geschäftsführer der Studio Babelsberg Motion Pictures.  
 
Das Gewinnerprojekt erhält eine vollständige Produktion des Kurzfilms in den Studios 
von Studio Babelsberg, inklusive eines Produktionsbudgets in Höhe von 180.000 bis 
250.000 Euro – finanziert durch die SEAT CUPRA Foundation. 
 
Bekanntgabe im großen Rahmen 
Der*Die Gewinner*in wird im Rahmen der 76. Internationale Filmfestspiele Berlin im 
Februar bekanntgegeben – in der einzigartigen Atmosphäre eines der größten 



 

 

Publikumsfilmfestivals der Welt. „Die Berlinale ist ein Ort, an dem mutige Ideen ihren 
Weg in die Welt finden“, erklärt Ignasi Prieto. „Als Marke, die kreative Energie und 
unkonventionelles Denken fördert, freuen wir uns, diese Partnerschaft 
weiterzuentwickeln – und mit ‚Dream Makers‘ ein echtes Sprungbrett für die 
nächste Generation visionärer Filmschaffender zu bieten.“ 
 

Change needs drivers – und CUPRA glaubt, dass echter Fortschritt durch radikales Umdenken entsteht, indem 
Erwartungen gebrochen und Konventionen infrage gestellt werden. Seit ihrem Launch im Jahr 2018 hat die Marke die 
Automobilbranche als kreativer Impulsgeber und als Vorreiter in ihrer Transformation verändert. 
 
In nur sieben Jahren hat CUPRA sieben Modelle auf den Markt gebracht und weltweit über eine Million Fahrzeuge 
verkauft. Jedes CUPRA Modell ist ausdrucksstark, designorientiert und auf Performance ausgerichtet. Das vollwertige 
Portfolio umfasst den CUPRA Ateca, das erste Fahrzeug der Marke; den CUPRA Leon, der als eigenständiges CUPRA 
Modell überarbeitet und weiterentwickelt wurde; den CUPRA Formentor, das erste exklusiv von der Marke 
entwickelte Fahrzeug und aktueller Bestseller des Unternehmens; den CUPRA Born, das erste vollelektrische 
Fahrzeug der Marke; den CUPRA Tavascan, ein vollelektrisches SUV-Coupé; und den CUPRA Terramar, den 
sportlichen SUV der Challenger-Brand. Im Jahr 2026 wird der CUPRA Raval, die radikale Interpretation eines 
vollelektrischen Stadtautos, die Modellpalette ergänzen. 
 
CUPRA ist mehr als eine Automarke. Es ist eine Überzeugung. Der CUPRA Tribe besteht aus einem Team von 
Botschafter*innen, die mit Konventionen brechen und die Grenzen überschreiten, die andere zurückhalten. 
Zu den Mitgliedern gehören der Filmregisseur J. A. Bayona, der deutsche Fußballtorwart Marc ter Stegen sowie die 
zweifache Ballon-d’Or-Siegerin und FIFA-Weltfußballerin Alexia Putellas. In Deutschland sind unter anderem der 
Unternehmer Daniel Abt sowie die Schauspieler Ken Duken und Vladimir Burlakov Members of the CUPRA Tribe. 
CUPRA ist auch offizieller Automobil- und Mobilitätspartner des FC Barcelona und stolz darauf, mit Kiro Race Co am 
Formel-E-Rennwettbewerb teilzunehmen. 

 
www.cupraofficial.de 
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