
 

 

CUPRA ERHÄLT HORIZONT 
SPORTBUSINESS LEADERS AWARD 
2026 FÜR PADEL-ENGAGEMENT 
+ Marke wird für umfassendes Engagement im dynamisch wachsenden Sport gewürdigt 
+ CUPRA ist hierzulande an über 120 Standorten und auf rund 450 Padelcourts präsent 
+ Giuseppe Fiordispina nimmt die Auszeichnung für CUPRA entgegen 

 
Frankfurt am Main/Weiterstadt, 1. Oktober 2026 – Auszeichnung für das 
außergewöhnliche Engagement von CUPRA im Padelsport: Die Challenger-Brand ist für ihre 
konsequente und umfassende Positionierung in einer der derzeit dynamischsten Sportarten 
Deutschlands mit dem renommierten HORIZONT Sportbusiness Leaders Award 2026 geehrt 
worden. Giuseppe Fiordispina, Leiter Marketing von CUPRA in Deutschland, nahm den Preis im 
Rahmen der feierlichen Award-Verleihung in den Räumlichkeiten der Frankfurter 
Rudergemeinschaft Germania 1869 in Frankfurt am Main von Patrick Fischer, CEO von 
OneFootball, entgegen. 
 
„Diese Auszeichnung bestätigt unseren Anspruch, CUPRA dort erlebbar zu machen, wo 
neue Communitys entstehen und echte Leidenschaft gelebt wird“, sagt Giuseppe 
Fiordispina, Leiter Marketing bei CUPRA in Deutschland. „Padel verkörpert genau die Werte, 
für die CUPRA steht: Mut, Dynamik und den Willen, Konventionen herauszufordern und 
neue Wege zu gehen. Dass wir den Padelsport in Deutschland von Beginn an mitgestalten 
konnten und weit über klassische Sponsoringaktivitäten hinaus agieren, ist tatsächlich 
ungewöhnlich. Dafür nun mit dem HORIZONT Sportbusiness Leaders Award ausgezeichnet 
zu werden, macht uns besonders stolz.“ 

PADEL ALS FESTER BESTANDTEIL DER CUPRA MARKENWELT 
CUPRA engagiert sich in Deutschland seit vielen Jahren konsequent im Padelsport. Die 
Aktivitäten reichen von Partnerschaften mit dem Deutschen Tennis Bund und führenden 
Padelanbietern über die Zusammenarbeit mit Athlet*innen bis hin zu Turnieren, Eventformaten 
und lokalen Aktivierungen gemeinsam mit dem CUPRA Handelsnetz. Aktuell ist CUPRA an mehr 



 

 

als 120 Standorten präsent; insgesamt rund 450 Courts tragen bereits CUPRA Branding oder 
befinden sich in der Umsetzung. 
 
Auch auf der großen Bühne ist die Challenger-Brand sichtbar: CUPRA ist unter anderem 
Titelpartner des CUPRA GERMANY PREMIER PADEL P2 und fördert mit dem internationalen 
Programm GAMECHANGERS gezielt die nächste Generation ambitionierter Spieler*innen. 
Ergänzt wird das Engagement durch Entertainment-, Gaming- und Lifestyle-Aktivierungen, mit 
denen CUPRA Padel über den klassischen Sportkontext hinaus für neue Communitys erlebbar 
macht. Auch Athlet*innen sind Bestandteil des Engagements. Zum CUPRA Tribe gehören 2026 
Victoria Kurz, Katharina Hering, Nick Merten, Denise Höfer und Jonas Messerschmidt. 
 
Der HORIZONT Sportbusiness Leaders Award 2026 würdigt damit einen Ansatz, mit dem 
CUPRA klassische Sportpartnerschaft, Nachwuchsförderung, Community-Building, Handel, 
Events und digitale Aktivierung miteinander verbindet. 
 



 

 

Change needs drivers – und CUPRA glaubt, dass echter Fortschritt durch radikales Umdenken entsteht, indem 
Erwartungen gebrochen und Konventionen infrage gestellt werden. Seit ihrem Launch im Jahr 2018 hat die Marke die 
Automobilbranche als kreativer Impulsgeber und als Vorreiter in ihrer Transformation verändert. 
 
In nur acht Jahren hat CUPRA acht Modelle auf den Markt gebracht und weltweit mehr als eine Million Fahrzeuge 
verkauft. Jedes CUPRA Modell ist ausdrucksstark, designorientiert und auf Performance ausgerichtet. Das vollwertige 
Portfolio umfasst den CUPRA Leon, der als eigenständiges CUPRA Modell überarbeitet und weiterentwickelt wurde; 
den CUPRA Formentor, das erste exklusiv von der Marke entwickelte Fahrzeug und aktueller Bestseller des 
Unternehmens; den CUPRA Born, das erste vollelektrische Fahrzeug der Marke; den CUPRA Tavascan, ein 
vollelektrisches SUV-Coupé; den CUPRA Terramar, den sportlichen SUV der Challenger-Brand; und den CUPRA Raval, 
die radikale Interpretation eines vollelektrischen Stadtautos. 
 
CUPRA ist mehr als eine Automarke. Es ist eine Überzeugung. Der CUPRA Tribe besteht aus einem Team von 
Botschafter*innen, die mit Konventionen brechen und die Grenzen überschreiten, die andere zurückhalten. 
Zu den Mitgliedern gehören der Filmregisseur J. A. Bayona, der deutsche Fußballtorwart Marc ter Stegen sowie die 
zweifache Ballon-d’Or-Siegerin und FIFA-Weltfußballerin Alexia Putellas. In Deutschland sind unter anderem der 
Unternehmer Daniel Abt sowie die Schauspieler Ken Duken, David Kross und Vladimir Burlakov Members of the CUPRA 
Tribe. CUPRA ist auch offizieller Automobil- und Mobilitätspartner des FC Barcelona und stolz darauf, mit Kiro Race Co 
am Formel-E-Rennwettbewerb teilzunehmen. 
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